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ÍNDICE: Agradecimientos. -Prólogo. -Capítulo 1. Introducción. -Primera Parte. Orígenes de la economía. 
-Capítulo 2. La evolución de la historia del pensamiento económico. -Capítulo 3. El pensamiento económico 
en las antiguas sociedades griegas, romanas y cristianas -Capítulo 4. La caída del Imperio Romano, los 
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SINOPSIS: La Economía es algo que nos afecta a todos y de la que todo el mundo habla pero en realidad es 
una materia poco conocida a nivel popular. Desde que existe literatura escrita, la gente ha ido dejando sus 
opiniones, intuiciones y propuestas para la solución de muchos problemas económicos, en documentos de 
diversa índole. La historia de las ideas económicas nos muestran todo esto. 
El autor de este libro ha sabido captar muy bien estas ideas y ha sido capaz de contar el largo proceso 
de gestación de las mismas, consiguiendo explicar la historia de las ideas económicas de manera concisa 
y lectura fácil para un público cuyo interés no es buscar ningún título académico si no un entendimiento 
más profundo de la realidad económica. 
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presupuestaria. -Capítulo 2. Preferencias y utilidad. -Capítulo 3. La elección del consumidor. -Capítulo 4. 
La demanda individual y la demanda del mercado. -Segunda Parte. Teoría de la producción y la oferta 
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SINOPSIS: Manual de Microeconomía para el grado en Administración y Dirección de Empresas adaptado 
al EEES y dirigido fundamentalmente a alumnos a distancia. 
Cada capítulo va acompañado de sus correspondientes cuestiones teóricas -147- y problemas -75- 
minuciosamente resueltos. 
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