( Q)L EEditorial Universitaria Area de Conocimiento: Fundamentos del Analisis Econémico
\C, Ramoén Areces

HISTORIA DEL PENSAMIENTO ECONOMICO

HISTORIA AUTORES: Pablo Coto Milldn, catedrdtico de Fundamentos del Andlisis Econdmico

DEL PENSAMIENTO

ECONéMICO UNICAN

IsBN: 978-84-9961-458-8 NUESTRA REFERENCIA: FEEC00190001
EDICION: 1.2, Junio 2024 ENCUADERNACION: Ristica 17x24

PAGINAS: 160 Pvp: 16,00 € IBIC: KCA-4Z-ES-AF

COLECCION: MANUALES SUBCOLECCION: CIENCIAS SOCIALES Y JURIDICAS
EsTUDIOS: PROGRAMA SENIOR (TiTULO PROPIO)

AREA DE CONOCIMIENTO: FUNDAMENTOS DEL ANALISIS ECONGMICO

INDICE: Agradecimientos. -Prélogo. -Capitulo 1. Introduccién. -Primera Parte. Origenes de la economia.
-Capitulo 2. La evolucién de la historia del pensamiento econdmico. -Capitulo 3. El pensamiento econdmico
en las antiguas sociedades griegas, romanas y cristianas -Capitulo 4. La caida del Imperio Romano, los
Bdrbaros y el Islam. -Capitulo 5. La escoldstica Medieval Cristiana. -Capitulo 6. La escuela de Salamanca.
-Capitulo 7. El mercantilismo. -Capitulo 8. Los fisiocratas. -Segunda Parte. La economia cientifica. -
Capitulo 9. Los cldsicos. -Capitulo 10. Las heterodoxias cldsicas mds populares. -Capitulo 11. Los
neocldsicos. -Capitulo 12. Las dos escuelas de economia del bienestar. -Capitulo 13. Innovacidn,
empresarialidad y crecimiento econémico en la escuela austriaca. -Capitulo 14. La nueva Macroeconomia.
-Tercera Parte. Pensamiento econdmico reciente. -Capitulo 15. Sintesis Neocldsica-Keynesiana,
monetaristas y la escuela de expectativas racionales. -Capitulo 16. Epilogo. -Bibliografia.

SINOPSIS: La Economia es algo que nos afecta a todos y de la que todo el mundo habla pero en realidad es
una materia poco conocida a nivel popular. Desde que existe literatura escrita, la gente ha ido dejando sus
opiniones, intuiciones y propuestas para la solucién de muchos problemas econémicos, en documentos de
diversa indole. La historia de las ideas econdmicas nos muestran todo esto.

El autor de este libro ha sabido captar muy bien estas ideas y ha sido capaz de contar el largo proceso
de gestacién de las mismas, consiguiendo explicar la historia de las ideas econdmicas de manera concisa
y lectura fdcil para un publico cuyo interés no es buscar hingln titulo académico si no un entendimiento
mds profundo de la realidad econdmica.
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INDICE: Prélogo. -Primera Parte. Teoria de la conducta del consumidor. -Capitulo 1. La restriccién
presupuestaria. -Capitulo 2. Preferencias y utilidad. -Capitulo 3. La eleccién del consumidor. -Capitulo 4.
La demanda individual y la demanda del mercado. -Segunda Parte. Teoria de la produccion y la oferta
de la empresa. -Capitulo 5. La tecnologia. -Capitulo 6. Costes de produccidn. --Capitulo 7. Oferta y
maximizacion del beneficio. -Tercera Parte. La teoria del precio y la organizacion del mercado. -
Capitulo 8. La determinacion del precio en un mercado de competencia perfecta. -Capitulo 9. El poder
de mercado: el monopolio y el monopsonio. -Capitulo 10. La fijacién de precios con poder de mercado. -
Capitulo 11. La competencia monopolistica. -Capitulo 12. La teoria del oligopolio. -Cuarta Parte. El
equilibrio general y el bienestar. -Capitulo 13. El equilibrio general competitivo y la eficiencia
econdmica. -Capitulo 14. Fallos del mercado: externalidades y bienes publicos. -Comentarios finales y
bibliografia.

SINOPSIS: Manual de Microeconomia para el grado en Administraciény Direccién de Empresas adaptado
al EEES y dirigido fundamentalmente a alumnos a distancia.

Cada capitulo va acompaiiado de sus correspondientes cuestiones tedricas -147- y problemas -75-
minuciosamente resuelfos.
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